Vom Start-up bis hin zum groflen Corpo-
rate, immer mehr Unternehmen entde-
cken Crowdfunding als Finanzierungs-
und Kommunikationstool fir sich. So
hat sich etwa das Team von Lumapod,
einer jungen Firma aus Oberdsterreich,
die erste Serienfertigung ihres innova-
tiven Reise-Fotostativs ermoglicht. Uber
EUR 500.000,- kamen auf der Plattform
Kickstarter 2018 in Form von Vorbestel-
lungen zusammen. Aber auch die AUDI
{ AG nutzt Crowdfunding seit diesem
-‘ Jahr, um interne Projektideen gemein-
5’ - schaftlich und aus bestehenden finan-
i ziellen Mitteln erfolgreich umzusetzen.
Denn neben der Finanzierung eines Pro-
jekts oder Produkts ergeben sich beim
Crowdfunding zahlreiche Zusatzeffek-
te. So konnen etwa neue Produkte direkt
mit der Community getestet bzw. weiter-
entwickelt oder neue Kundenschichten
erschlossen werden. Zudem agieren die
Unterstiitzer oft als Botschafter der Idee
oder der Firma und empfehlen das un-
terstiitzte Projekt unter ihren Freunden
und Kollegen weiter ...
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Kenne deine Crowd und deine Themen!

Wichtig fur die Durchfuhrung emer Crowdfunding-Kampagne ist es,
sich gut darauf vorzubereiten und das eigene Projeke und die Com-'
munity zu kennen. Die Beobachtung unterschiedlicher Kanile schafft
hierfur ene gute Basis und steigert die Chancen auf Erfolg.

essich, ahnliche Crowdfunding-Peajekte zu recherchieren und zu ana-
L';i'%"“'l“l' Ausgangspunkt reicht hierfir eine einfache Suchabfrage
vogle, anschlieBend eine weiterfiihrende Recherche direkt auf

. Andere Crowdfunding-Projekte beobachten: Zum Einstieg empfiehlt
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Beim Beteiligungsmodell (equity-based crowdfunding) bestehen die
Gegenleistungen aus Erfolgsheteiligungen am unterst

Beim Darlehensmodell (lending-based Crowdfunding) werden Mikro-
kredite zwischen Privatpersonen/Unternehmen vergehen, die ver-

Communities und Themen identifizieren: Darauf aufbauend lasst sich
herausfinden, in welchen Gruppen, Netzwerken und Kanalen sich an-
dere Projekt-Initiatoren aufhalten und welche Themen sie diskutieren
bzw. besetzen. Vertiefen kann man diese Recherche auf Basis be-
stimmter Stichworte mit Tools wie Google Alerts oder Swat.io. Diese
informationen helfen, die eigenen KommunikationsmaBnahmen zu
planen und einen Contentplan zu entwickeln.

Online-Medien recherchieren: Ergénzend zu diesen beiden Punkten
lassen sich etwa iiber die Google News-Suche oder direkt auf So-
cial Media Plattformen wie Twitter Online-Magazine und Redakteure
identifizieren, die iiber dhnliche Projekte berichtet haben. Ziel dieser
llh:uq ist s, sich iber Monitoring einen eigenen Presseverteiler auf-
zubauen.

Das eigene Projekt monitoren: Sobald das Projekt auf einer Crowd-
funding-Plattform gestartet ist, empfiehit es sich, iiber die zumeist
integrierten Dashhoards die Performance zu beabachten und ggf. mit
passenden MaBnahmen darauf zu reagieren. Parallel sollten iiber die
bereits genannten Tools auch die eigene Marke und die beteiligten
personen beobachtet werden, um sich bei einer Erwéhnung beispiels-
weise zu hedanken oder auf offene Fragen reagieren zu kannen.
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